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Industria y Servicios de La Rioja

-DITORIAL

LA INTERNACIONALIZACION, EN EL ADN DE LAS CAMARAS

Acabamos de celebrar una nueva edicion de los Premios a la Interna-
cionalizacion de La Rioja. Son ya 24 ediciones de unos galardones que
nacieron en el ano 1989 con vocacion de distinguir a aquellas empresas
que llevan sus productos a todo el mundo y que han convertido a los
mercados exteriores en su campo de juego y principal estrategia de ne-
gocio. Un evento que volvié a convertirse en la convocatoria empresarial
de mayor trascendencia en la region.

Desde estas lineas quiero felicitar a las tres empresas ganadoras: Rafael
Gonzalez, Teinnova y Altanza. Tres empresas modélicas que se han uni-
do al selecto grupo de mas de setenta companias que ya tienen en sus
vitrinas nuestra maxima distincion.

La internacionalizacion ha jugado un papel clave para mitigar el impacto
de la crisis econdmica sobre el crecimiento y el empleo. Aquellas empre-
sas para las que esta estrategia exterior era ya una decidida apuesta han
podido comprobar hasta qué punto la diversificacion de los mercados ha
sido vital para sostener su actividad en la época mas dificil, mientras que
para otra muchas la caida de la demanda interna ha supuesto un estimulo
para salir a la conquista de nuevos mercados en el exterior.

Las empresas de La Rioja lo han entendido a la perfeccion y son cerca
de dos mil las firmas que exportan en nuestra tierra, de las que mas de
600 lo hacen, ademas, de forma regular. Nuestra Comunidad ha batido
récords en ventas al exterior, superando en el afio 2018 los 1.850 millo-
nes de euros y acercandose progresivamente a la cifra, hasta hace poco
tiempo impensable, de los dos mil millones.

La internacionalizacion esta en el ADN de las Camaras de Comercio. So-
mos instituciones fundamentales para nuestro tejido empresarial y esta-
mos llamadas a ostentar un papel relevante en el fomento del comercio
exterior, clave para que La Rioja crezca y sea prospera 'y competitiva.

Ahora mas que nunca, y pese a las actuales tensiones del comercio mun-
dial, las empresas deben apostar por los mercados internacionales. En
ese transito pueden contar con todo nuestro apoyo y colaboracion.

il WWW.camararioja.com
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Los representantes de las tres empresas ganadoras, con sus galardones.
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Bodegas Altanza, Teinnova y Rafael Gonzalez,
Premios a la Internacionalizacion 2018

El presidente de la Camara de Comercio, Jaime
Garcia-Calzada, y la presidenta de La Rioja,
Concha Andreu, coincidieron en sefialar que la
internacionalizacion es “ fundamental” para el
futuro de la region

Las empresas riojanas Bodegas Altanza, Teinnova y Rafael
Gonzalez Business Group recibieron los reconocimientos
que les acreditan como ganadoras de los Premios a la
Internacionalizacion de La Rioja 2018, que otorgd la Ca-
mara de Comercio, Industria y Servicios de La Rioja con el
apoyo del Gobierno de La Rioja, a través de la ADER, vy el
patrocinio de Iberdrola Espana y la Universidad Internacio-
nal de La Rioja (UNIR).

El evento, presidido por la presidenta de la Comunidad Au-
tdbnoma de La Rioja, Concha Andreu, y enmarcado en el
Plan Global Rigja, junto ala ADER y el ICEX, tuvo lugar en el
restaurante Delicatto, con la asistencia de unos doscientos
empresarios, entre los que destaco el presidente de Bankia,
José Ignacio Goirigolzarri, invitado de honor de este ano.
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ESTRATEGIA FUNDAMENTAL

En la 242 edicion de estos Premios, el presidente de la Ca-
mara, Jaime Garcia-Calzada, y la presidenta del Gobierno
de La Rioja coincidieron al destacar la importancia de la
internacionalizacion como estrategia fundamental para el
desarrollo del tejido empresarial y el futuro de la region.

Los Premios, referentes para el mundo de la empresa en
La Rioja, también contaron con la asistencia del presiden-
te del Parlamento de La Rioja, Jesus Maria Garcia; el de-
legado de Gobierno en La Rioja, José Ignacio Pérez; y la
directora territorial del ICEX, Maria Eugenia Fuentes, ade-
mas de los consejeros de Desarrollo Autondémico, José
Ignacio Castresana; y de Hacienda, Celso Gonzalez.

El presidente de Bankia fue el encargado de hacer entrega
del galarddn que representa las alas de Mercurio, dios del
Comercio, al CEO de la empresa Rafael Gonzalez Busi-
ness Group Végola-Riverfresh, Rafael Gonzalez. Posterior-
mente, el presidente de la Camara de Comercio entregd
el premio al director general de Teinnova, Armando Séenz.
Finalmente, el director general de Bodegas Altanza, David
Saez de Qjer, recibid el reconocimiento a su empresa de
manos de la presidenta de la Comunidad Auténoma.
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Concha Andreu

“Los mercados
internacionales deben
ser parte esencial de Ia
estrategia empresarial”

“La internacionalizacion
es fundamental para
la competitividad y el

crecimiento”

“La apuesta por la internacionalizaciéon y por la innovacion
es obligada en el actual panorama econdémico”, senalo el
presidente de la Camara de La Rioja, Jaime Garcia-Cal-
zada, durante su discurso de bienvenida al evento.

Garcia-Calzada asegurd que “ya no hay excusas, los
mercados internacionales deben formar parte esencial
de la estrategia empresarial”. En este sentido, destacd
que “la internacionalizacion esta en el ADN de las Ca-
maras de Comercio, un instrumento eficaz en el que las
empresas pueden apoyarse cuando estan a miles de
kilbmetros de su casa”.

Asimismo, el presidente de la entidad indicd que las Ca-
maras de Comercio “somos instrumentos fundamenta-
les para nuestro tejido empresarial, y estamos llamadas
a ostentar un papel relevante en el fomento de la inter-
nacionalizacion, algo que, por otra parte, es clave para
que La Rioja crezca y sea competitiva”. De ahi, “nuestro
ofrecimiento de colaboracién a todas las administracio-
nes en este objetivo comun que es el apoyo a nuestras
empresas”, ahadio.

La presidenta del Gobierno de La Rioja fue la encar-
gada de cerrar la gala. Concha Andreu destacd que
“para el nuevo Gobierno de La Rioja, en particular para
la Consejeria de Desarrollo Autondmico, la internacio-
nalizacion empresarial es fundamental por su capaci-
dad para promover la competitividad y el crecimiento de
nuestras empresas”.

“Queremos estar cerca de las empresas. Tenemos muy
claro que, en un contexto de competitividad global, son
fundamentales, por su eficacia, las acciones mas cer-
canas y mas concretas. Y ya estamos trabajando en
ello, por ejemplo, con el lanzamiento de un plan de mo-
nitorizacion de las principales empresas de La Rioja que
hara hincapié en aquellas mas expuestas a las fluctua-
ciones internacionales”, indico la presidenta.

Ademas, Andreu afirmd que el reto que tiene por de-
lante su Gobierno es firme: “crecer”. Y para conseguirlo
“tenemos claro que la receta es clara: internacionalizar
e innovar. No es un camino sencillo, pero estamos aqui
para ayudarles a recorrerlo”, puntualizé.
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El presidente de Bankia,
Invitado estelar

José Ignacio Goirigolzarri afirmo que
su entidad ha concedido este ario

102 millones de euros de financiacion
a empresas riojanas

Este ano, el invitado de honor en la ceremonia de entrega
de los Premios a la Internacionalizacion fue el presidente
de Bankia, José Ignacio Goirigolzarri, que pronuncié una
interesante ponencia titulada ‘Bankia ante los retos del
sector financiero’.

En su discurso, el presidente de Bankia asegurd que la
entidad financiera ha apoyado 4.000 proyectos en La Rio-
jaen lo que va de afno y que, en su compromiso de “estar
cerca de las empresas”, el banco ha concedido un total
de 139 millones de euros de financiacion, de los que 102
millones corresponden a empresas, 10 que supone un in-
cremento del 16% con respecto al afo pasado.

En su conferencia, reafirmd, una vez mas, su “mas sincero
y firme compromiso con todos los ciudadanos e institucio-
nes de la region y, en particular, con el sector empresarial”.
Igualmente, reconocio “el orgullo” y “responsabilidad” que

ader Camara

unir

&= =—

A R

Tantwmra cie La Pl

ader Camara

sganc.s e lmuviz
[> P

PATROCINADORESD

suponen las 103.000 personas y mas de 6.000 empresas
que son clientes de la entidad en La Rioja.

“Uno de cada tres riojanos confian en nosotros y tenemos
una cuota de mercado en la region del 18%”", recordd Goi-
rigolzarri, para apuntar que “La Rioja es para Bankia un
territorio fundamental, no solo por ser parte de nuestra
historia, de nuestras raices fundacionales, sino también
desde el punto de vista de negocio”.

En este sentido, asegurd que cree “firmemente en el tejido
empresarial riojano, en su capacidad de emprendimiento
y en las posibilidades de una region, para la que visuali-
zo un futuro enormemente positivo. “El futuro debe seguir
construyéndose sobre una de las principales fortalezas
de la economia regional, como es el fuerte dinamismo del
sector empresarial riojano, con una fuerte orientacion al
crecimiento y a las exportaciones”.

Firma en el libro de honor de la Camara

Antes de la gala de entrega de los Premios a la Interna-
cionalizacion, José Ignacio Goirigolzarri firmé en el libro
de honor de la Camara de La Rioja.

De este modo, su rubrica se suma a la de las nume-
rosas personalidades y entidades que han ejercido de
invitados de honor a lo largo de las 24 ediciones de
los Premios. Entre ellos, Sus Altezas los Principes de
Asturias, hoy Reyes; el Real Madrid, cuarta marca es-
panola en el mundo; Zara y Repsol, como firmas es-
panolas reconocidas a nivel internacional; el presidente
del Consejo Superior de las Camaras espanolas; el Alto
Comisionado para la Marca Espana; el presidente de
la Camara de Espafna y Grupo Freixenet; el presidente
del Real Instituto Elcano; y el entonces seleccionador de
futbol espanol, Julen Lopetegui, en la anterior edicion,
celebrada en 2017.
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Rafael Gonzalez Business Group

Rafael Gonzalez Business Group es un holding dedicado
a la fabricacion y comercializacion de una amplia gama
de encurtidos y conservas vegetales, asi como a la co-
mercializacion de trucha arco iris. Este grupo empresarial
abandera firmas dedicadas a la produccion de alimentos
sanos, nutritivos y sostenibles que provienen de la agri-
cultura mundial y de los rios de nuestro pais.

Empresa familiar de Albelda

Desde sus origenes, en 1950 en Albelda de Iregua, esta
modesta empresa familiar fue creciendo de forma paula-
tina e imparable.

En la actualidad, el grupo se compone de cuatro empre-
sas dedicadas a la conserva vegetal, origen del grupo,
enmarcadas en la marca Végola; ademas de otra empre-
sa de la divisién de acuicultura (Riverfresh). En total, siete
centros productivos. Ademas, dos de estas empresas
filiales estan ubicadas fuera de las fronteras nacionales:
una en Benin (Africa) y otra en Bangalore (India).

Rafael Gonzalez Business Group se apoya en la filosofia
beyond food, que apuesta por la generacion de negocio
y riqueza local, partiendo siempre desde la sostenibilidad
y la alimentacién saludable, promoviendo actuaciones
enfocadas a la digitalizacion del sector primario, el apoyo
a zonas rurales desfavorecidas, la produccion sostenible
y el desarrollo de las personas.

El grupo empresarial cuenta con unos 750 trabajadores,
de once nacionalidades diferentes, con un 55% de muje-
res y un 45% de hombres. En la actualidad, sus empre-
sas facturan unos 43 millones de euros, de los que cerca
de 4 millones fueron exportaciones, que crecieron por
encima del 36% respecto al ano anterior.

Los productos de Végola y Riverfresh estan presentes
en Francia, Alemania, Portugal, Polonia, Rusia, Suecia,
EE UU, Reino Unido, Emiratos Arabes Unidos, Kuwait,
Suiza, Australia, Irlanda, Bélgica, Holanda, Rumania, Es-
lovenia, Eslovaquia, Republica Checa, Austria y Hungria.
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pasion por innovar

Teinnova

Fundada en 2005, Teinnova se dedica al desarrollo, fabri-
cacién y comercializacion de equipos para la higieniza-
cién en sistemas de climatizacion y extraccion de humos
en cocinas industriales. Asimismo, dispone de una linea
para el desarrollo de proyectos a medida en materia de
limpieza técnica para el ambito industrial.

Se trata de una empresa pionera en el sector de la lim-
pieza técnica de equipos que, a lo largo de sus 14 anos
de vida, ha desarrollado mas de 40 proyectos de [+D+i
y cuyas exportaciones, actualmente, representan el 75%
del total de las ventas, que se llevan a cabo en mas de
medio centenar de paises diferentes.

Con un total de 26 empleados, Teinnova facturé en 2018
cerca de 3 millones de euros, de los que 2,2 fueron ven-
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tas al exterior, siendo sus principales clientes Emiratos
Arabes Unidos, Italia, Portugal, Estados Unidos, Canada,
Francia, Arabia Saudi, Singapur, México y Republica Do-
minicana.

La filosoffa de esta firma tecnoldgica se basa en su pa-
sion por la innovacion, ofreciendo soluciones tecnoldgi-
cas del mas alto nivel a la limpieza técnica de equipos
industriales.

Trayectoria metedrica

Su trayectoria internacional ha sido metedrica, incremen-
tando considerablemente su presencia en los mercados
exteriores: de 5 paises en 2011, ano de inicio de su tra-
yectoria internacional, hasta los mas de 50 paises que
ahora mismo estan en su cartera de clientes.


https://teinnovacleaning.es/
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ALTANZA

BODEGAS

Bodegas Altanza

Fundada en 1998 en Fuenmayor, en plena ruta del vino
de Rioja Alta, esta bodega esta dedicada a la elaboracion
y comercializacion de vinos expresivos y vivaces de alta
calidad y corte moderno, elegantes, pero manteniendo la
esencia del Rioja con una perfecta integracion entre los
toques afrutados del tempranillo y la crianza en barrica
de roble francés.

Compromiso con la exportacion

Desde sus inicios, esta bodega ha tenido una vocacion
internacional. Durante muchos anos, el mercado de la
exportacion ha sido mas importante en volumen y valor
que el mercado nacional. Hoy en dia, Altanza esta muy
posicionada en ambos mercados. No en vano, uno de
sus principios fundamentales ha sido su fuerte compro-
miso con la exportacion y la necesidad de dar a conocer
en el mundo una marca como Rioja.

ader Camara
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Actualmente, esta bodega vende sus vinos en mas de
medio centenar de paises, de los cuales los mas des-
tacados, por volumen de negocio, son: China, Estados
Unidos, Japoén, Alemania, Canada, Colombia, Brasil, Ho-
landa, Reino Unido y Suecia.

Con una plantilla de unos treinta trabajadores, la factura-
cion de Bodegas Altanza en 2018 fue de 6 millones de
euros, de los que un tercio fueron procedentes de ventas
al exterior.

Como retos del futuro, esta empresa se plantea continuar
con un crecimiento sostenido del negocio, fortaleciendo
la linea nacional e internacional, pero manteniendo la cer-
cania, para afianzarse como una de las principales bo-
degas de Rioja y en la que tanto el producto como el
servicio y la atencidn sean siempre de la maxima calidad.
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Impulso al crecimiento economico y
a la internacionalizacion de Logroio

El Ayuntamiento de Logrorio y

la Camara firmaron un convenio

de colaboracion, dotado con

30.000 euros, para impulsar el
crecimiento economico y potenciar la
internacionalizacion de Logrorio

El presidente de la Camara de La Rioja, Jaime Gar-
cia-Calzada, y el alcalde de Logrofio, Pablo Hermoso de

£y

Mendoza, firmaron un convenio de colaboracién para
impulsar el crecimiento econémico vy la internacionaliza-
cion de la ciudad durante 2019. La cuantia del convenio
asciende a 30.000 euros

Entre las acciones que se llevaran a cabo en el marco del
convenio destacan: la organizacion de encuentros en po-
tenciales focos comerciales y de captacion de inversio-
nes en paises extranjeros; el desarrollo del Programa Eu-
ropeo Erasmus For Young Entrepreneurs, disefiado para
jbvenes emprendedores y empresarios; colaboracion y
apoyo en la realizacion de la segunda edicion del Hacka-
thon para el comercio minorista; acciones de promocion
comercial y de fomento de las inversiones en la ciudad.

PREVISTAS PARA EL CUARTO TRIMESTRE DE 2019

Argelia (Argel) y Tunez (Tunez)
Suecia (Estocolmo), Finlandia (Helsinki) y Estonia (Tallin)

Arabia Saudi (Riad y Jeddah)

Cr12

Del 20 al 26 de octubre

Del 3 al 9 de noviembre

Del 24 al 29 de noviembre
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La Camara y el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo estan
desarrollando un nuevo ciclo de talleres dirigidos al pequerio comercio

La Camara de La Rioja, en el marco del Plan de Apoyo
al Comercio Minorista 2019 y cofinanciado por la Unién
Europea, a través de los fondos FEDER vy la Secreta-
ria de Estado de Comercio del Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, esta desarrollando un nuevo ciclo
de talleres destinados al pequefio comercio. La decena
de acciones programadas, todas ellas gratuitas, tienen
lugar en Alfaro, Calahorra, Logrofo y Najera.

El objetivo principal que persigue este ciclo de talleres
formativos es incrementar la competitividad del peque-
no comercio. Para ello, se han disefiado acciones que
abarcan temas de interés como motivacion, atencion
al cliente, analisis de errores mas frecuentes, técnicas
para incrementar las ventas, andlisis sectorial, turismo
de compras, ayudas al comercio o comercio a través de
internet, entre otros.

La capacitacion es uno de los pilares fundamentales en
la mejora de la competitividad y eficiencia del pequefo
comercio. En esta linea, el programa de la Camara, que
se viene realizando desde 2014, pretende sensibilizar a
las pymes del comercio (especialmente a las mas pe-
quenas) hacia la innovacion, divulgando metodologias y

herramientas aplicables al sector y difundiendo buenas
practicas en este ambito. Igualmente pretende mejorar
la capacitacion de los empresarios, directivos y emplea-
dos del comercio minorista en la gestion del negocio,
con una clara orientacion hacia la mejora competitiva
y la adaptacion a los cambios que afectan actualmente
al sector (crisis econdémica, nuevos habitos y perfiles de
consumidores, comercio electronico, etc.).

En los tres ultimos anos, 732 comerciantes riojanos han
participado en los ciclos de talleres programados por
Céamara y Ministerio en La Rioja.

16 de septiembre  Calahorra  ‘;,COmo aumentar el ticket de venta?’ o

30 de septiembre  Calahorra  ‘Neuromarketing: comprar por necesidad, comprar por emocion’ Lo ST
1y 2 de octubre Alfaro ‘Fomenta el consumo y evitaras consumirte’ Camara de Comercio,
7 de octubre Logrofio ‘Como aumentar el ticket de venta?’ Industria y Servicios
14 de octubre Logrofio  ‘Fomenta el consumo y evitaras consumirte’ de La Rioja.

21 de octubre Logrofio Soluciones adecuadas a los problemas del comercio Gran Via 7, 7° planta
28 de octubre Logrofio ‘El descontento de los clientes. Resolucion de quejas’

4 de noviembre Logrofio ‘Neuromarketing: comprar por necesidad, comprar por emocion’

11 de noviembre  Négjera ‘Neuromarketing: comprar por necesidad, comprar por emocion’

18 de noviembre  Logrofio ‘El precio, ¢,amigo o enemigo?’
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COMERCIO INTERIOR

Cdmara y Ayuntamiento de Logrorio organizaron dos sesiones de
‘La noche joven del comercio’ para acercar a los jovenes al comercio local

* Abrelosojos Optica

¢ Atipyca

e Eclat

¢ Flash Boutique

e Gazar

® Gloss

¢ llilica

e Jordana Carrera

e La Bicha

e LaLuci

e Libreria-Papeleria Castillo de Libros
e Marta Berra Design Studio
¢ Merceria Esther

e Mitsou

* Ramonak Workshop

¢ Re-Loop

e Summertime by Bianca

e Super Calzados

¢ Telania Decoracion Textil

¢ Vinoteca Tierra de Sabores

La Camara de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio, e Yummy Yummy

a través de Logrono Punto Comercio y el portal ‘Hola

Soy Logrofio, Soy Comercio’, organizaron la iniciativa de NOCHE 18 JULIO y
dinamizacion ‘La noche joven del comercio’, que tuvo Logradio JOVEN fmig?:;:

{jvie @ L chasmeviea |

como objetivo acercar el comercio de ciudad a los jéve-
DEL COMERCIO 20000 « 0000 H

nes a través de la musica en un entorno relajado.
y diviértete
Fueron dos las fiestas comerciales que acogio el Par- '
que del Ebro, entre las ocho de la tarde y las doce de COMERCIO LOCAL
la noche, con musica en directo de los DJs Guatecon,
Jafi Marvel, Tangerine Sistas y Javi Vega. Ademas, dos
food trucks vendieron comida y bebida a los asistentes. cmleate
Banderolas con la imagen de la campana y una ilumina- BESRE R
cion extra en la zona generaron un ambiente acogedor i opnated s
y festivo en el que 21 comercios locales expusieron y
vendieron sus productos.

DE LOGRONO §

UL B Rl
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Hacer turismo de compras
en Logrono tiene premio

. 7 SEPTIEMBRE
e, TUR|SMO‘; ¥ 19 OCTUBRE
S5 viongiel DE COMPRAS ™ mercaoooe sansuas
COMERCIO LOCAL ! 1200- 130K,
¢ESTAS VISITANDO LOGRONO?
TE INVITAMOS A UN VINO
y A GANAR UNA CENA*
“Consulta las hases < AOU » @&T,Er“ - fryreieie

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

El Mercado de San Blas acogio esta iniciativa de Logrorio Punto
Comercio, que ofrecio a los turistas un vino y el sorteo de una cena

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

La Camara de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio, a
través de Logrono Punto Comercio, organizaron el evento
“Turismo de Compras’, que se desarrolld durante dos jorna-
das en el Mercado de San Blas de Logrofio.

En la entrada del Mercado, por la calle General Gallarza,
se colocd un mostrador, personalizado con la imagen del
evento. Alli, una azafata invitaba a una copa de vino a

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

aquellas personas que se encontrasen de visita en Lo-
grofo y presentasen un ticket de una compra realizada
en un comercio minorista de la ciudad, durante la sema-
na en vigor, por un importe superior o igual a 10€.

Ademas, los turistas que asi lo desearon, entraron en el
sorteo de una cena para dos personas en el Restaurante
La Tavina de Logrofio para ese mismo dia.

MISIONES ==}

REALIZADAS EN SEPTIEMBRE DE 2019

Salon Internacional del Regalo y Decoracion: Intergift

PARTICIPANTES

Saldn Internacional de Joyeria y Relojeria Urbanas y de Tendencia:

Madridjoya.

IFEMA, Madrid | 15 de septiembre 26

Saldn Internacional de la Bisuteria y Complementos: Bisutex.

PROGRAMADAS PARA EL ULTIMO TRIMESTRE DE 2019

Saldn Internacional de la Imagen y la Estética Integral: Salén Look.

|[FEMA, Madrid 20 de octubre
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EMPRENDEDORES

Vabuk, de David Navarro; Mitica Estudio de Decoracion
Integral, de Edwin Antonio Calizaya y José Maria Marti-
nez; y Aeda Salud, de Jorge Martija, fueron las nuevas
iniciativas empresariales que recibieron los diplomas de
Emprendedor del Mes que entregd el Plan Emprende-
Rioja en los meses de julio, agosto y septiembre, respec-
tivamente. El presidente de la Camara, Jaime Garcia-Cal-
zada; el director general, Florencio Nicolas; y la técnico
de EmprendeRioja, Cristina Quintero, participaron en los
actos de entrega de estos reconocimientos.

David Navarro es el impulsor de Vabuk, una plataforma
en la nube que ayuda a gestionar el area de recursos
humanos de pequenas, medianas y grandes empre-
sas. Vabuk permite a las empresas dar cumplimiento
a distintas normativas laborales, como por ejemplo el
registro horario de jornada, permitiendo fichar la entrada
y salida desde un dispositivo mévil con tecnologia de
geoposicionamiento. También permite gestionar vaca-
ciones y ausencias de trabajadores, mantener informa-
da a la plantilla de noticias 0 comunicados, etc.

Mitica Estudio de Decoracién Integral es el negocio de
Edwin Antonio Calizaya y José Maria Martinez, dedicado
al disefio y gestion de proyectos de cocinas, banos y ho-
gar. Ubicada en Vara del Rey 18, de Logrofio, la empresa
continla con una marca de instalaciones de cocina que
nacio en Logrofio en 1989 y en la que uno de los socios
habia trabajado durante ocho afos. Mitica ofrece disefios
de alta calidad con soluciones éptimas para la instalacion
de cocinas, bafos o disefios de hogar. La firma trabaja
con las mejores marcas de electrodomésticos.

Jorge Martija es el emprendedor de Aeda Salud (Gran Via
32, de Logrofio), un servicio de salud que promueve el de-
sarrollo personal y esta compuesto por un equipo multi-
disciplinar que abarca psicélogos, coachs y un psiquiatra.
Aeda Salud ofrece todo tipo de servicios relacionados con
la salud emocional, desde adicciones, crecimiento personal,
conflictos, cambios... Ademas, cuenta con un Plan Integral
para el Desarrollo Saludable, dirigido a jévenes y adolescen-
tes para ayudarles a hacer frente a las dificultades con las
que se encuentran durante la etapa escolar.
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VABUK

saluc

ACCESOA LA WE% ACCESOA LA WE&J ACCESO A LA WE%E’)
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Edwin Antonio Calizaya y José Maria Martinez, responsables de Mitica.

Jorge Martija, emprendedor de Aeda Salud.


https://www.vabuk.com/
https://miticacocinas.com/
https://aedasalud.com/

EMPRENDEDORES

Un ano mas, la Camara participd en South Summit, el
encuentro de referencia para emprendedores en Espa-
na. El objetivo de la participacion de la entidad cameral,
en el marco de EmprendeRioja, fue dar a conocer el
ecosistema emprendedor de nuestra Comunidad Au-
tbnoma, promoviendo la implantacién de proyectos de
emprendimiento tecnolégicos en La Rioja.

Organizado desde 2012 por Spain Start Up, en cola-
boracion con la IE Business School, South Summit
constituye una plataforma de conexion y lanzadera de
emprendedores espanoles y latinoamericanos hacia los
inversores y corporaciones de referencia a nivel mundial.

South Summit es la plataforma lider de innovacion vy
desarrollo de negocio que conecta a las startups mas
disruptivas con inversores y corporaciones de todo el
mundo que buscan mejorar su competitividad a través
de la innovacion. Esta udltima edicion estuvo marcada
por la inteligencia artificial.

El Concurso de Ideas de Negocio para Alumnos de FP,
convocado por la Camara de La Rioja, en el marco del
Plan EmprendeRioja, llega ya a su decimosexta edicion,
cuyo plazo de admisidon de ideas permanecera abierto
hasta el 8 de noviembre.

Esta iniciativa busca animar a los centros de Formacion
Profesional y a sus estudiantes a que apliquen los co-
nocimientos que poseen en el desarrollo de servicios y
productos con posibilidades de comercializacion, fomen-
tando asi su espiritu emprendedor. Por otra parte, el Con-
curso pretende establecer un canal de comunicacion con
el emprendedor, para satisfacer mejor sus necesidades y
proporcionar colaboracién en cualquier iniciativa o idea de
negocio.

Como en anteriores ediciones, el concurso ha convocado
dos categorias: una para los alumnos (con tres premios,
de 800; 600 y 400 euros) y otra para los centros cuyos

alumnos hayan sido premiados en la categoria anterior. En
esta categoria, los premios estaran dotados con: 1.800,
1.600 y 800 euros, para los centros cuyos alumnos reci-
ban el primer, segundo y tercer premio, respectivamente.

Alumnos y centros premiados en la anterior edicion.
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TURISMO

r‘:a Great Wine Capitals

Best of
Wine
Tourism

GREAT WINE CAPITALS

The awnrds of cxeellence zozo

24.10,2019

Great Wine Capitals

GLOBAL NETWORK & WORL

3

El Comité Bilbao-Rioja ha recibido
31 candidaturas, de las cuales 18 son
empresas riojanas

Los premios Best Of 2020 de Turismo Vitivinicola en la re-
gién Bilbao-Rioja han recibido un total de 31 candidatu-
ras, de las cuales 18 corresponden a empresas de nuestra
comunidad autdbnoma. Por tanto, ya solo falta conocer el
nombre de los ganadores en la gala que se celebrara el 24
de octubre en las Bodegas Baigorri, en Samaniego (Alava).

Estos galardones distinguen las practicas excelentes
de servicios de enoturismo que prestan las bodegas de
la DOCa. Rioja y otras empresas del sector enoturistico
de Alava, Vizcaya y La Rioja, agrupadas en la regién Bil-
bao-Rioja de la Red de Grandes Capitales del Vino.
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Las categorias a las que optan las empresas son: Aloja-
miento; Restaurante; Arquitectura, Parques y Jardines; Arte
y Cultura; Experiencias Innovadoras de Turismo Vitivinicola;
Servicios de Turismo Vitivinicola; y Practicas Sostenibles de
Turismo Vitivinicola.

Los ganadores de los premios concedidos por el Comité
Bilbao-Rioja participaran en una segunda fase internacio-
nal, donde concurriran los ganadores de las otras diez re-
giones que integran la Red de Grandes Capitales del Vino y
que servira para otorgar los premios Best Of internaciona-
les, que premian la originalidad y la innovacion.

COMITE BILBAQ-RIOJA

El Comité Rioja-Bilbao esta constituido por la Camara Ofi-
cial de Comercio de Bilbao, el Ayuntamiento de Bilbao, la
Cémara de Comercio e Industria de Alava, la Camara Ofi-
cial de Comercio, Industria y Servicios de La Rioja 'y el Con-
sejo Regulador de la DOCa. Rioja.



TURISMO

Esta iniciativa busca promover las visitas turisticas a los proyectos
galardonados con algun premio Best Of en la region Bilbao-Rioja

La Red de Grandes Capitales del Vino ha lanzado el Pa-
saporte Turistico Best of Wine, con el objetivo de pro-
mover las visitas turisticas a los proyectos que han con-
seguido un premio Best Of de Turismo Vitivinicola en las
cinco ultimas ediciones, asi como incrementar la notorie-
dad de estos galardones.

La idea consiste en un documento fisico que permite a
los turistas recopilar los sellos de los establecimientos
que visitan.

Cada una de las diez regiones que integran la Red cuen-
ta con su propio pasaporte. Todos ellos se pueden des-
cargar del sitio web www.greatwinecapitals.com. Por
tanto, los turistas riojanos que viajen a otras regiones de
la Red también pueden beneficiarse de las ventajas de
esta iniciativa.

l DESCARGAR |

PASAPORTE

Ademas de en Internet, el Pasaporte se puede adquirir en
las instalaciones de las empresas participantes, que son:

¢ Tren del Vino (Logrofio)

* Ruta de Bodegas Villabuena Wine Tour (Villabuena de Alava)
¢ Bodegas Bohedal (Cuzcurrita de Rio Tirdn)

¢ MUWI La Rioja Music Fest (Logroiio)

¢ Villa Lucia (Laguardia)

¢ Bodegas Ollauri Conde de los Andes (Ollauri)

¢ Bodegas Lecea (San Asensio)

¢ Bodegas Valdemar (Oyo6n)

¢ Wine Fandango (Logrofio)

¢ Bodegas Valdelana (Elciego)

¢ Bodegas y Vifledos de Paganos (Paganos-Laguardia)
¢ Bodegas Ramon Bilbao (Haro)

¢ Marqués de Riscal (Elciego)

 La Cata del Barrio de la Estacion (Haro)

¢ La Tavina (Logrofo)

e Marqués de Murrieta (Logroiio)

¢ Bodegas Campo Viejo (Logroio)

¢ Bodegas CVNE-Viia Real (Laguardia)
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Premios de Actualidad
Economica

La Céma}ra de La Rioja participd como jurado en los Pre-
mios al Exito Empresarial en La Rioja, concedidos por :
la publicacion Actualidad Econdmica, perteneciente a & |

Unidad Editorial. Ademas, el presidente de la institucion,

Jaime Garcia-Calzada, acudio como invitado ala entrega  :

de los galardones.

20° aniversario de
la Red de Grandes
Capitales del Vino

Great Wine
Capitals

La Camara de La Rioja, a través del Comité Bilbao-Rioja

de la Red de Grandes Capitales del Vino, participara en

noviembre, en Burdeos, en la Conferencia Anual de esta  :

organizacioén, que coincidira con la celebracion del vigési-
mo aniversario de su fundacién en esta ciudad francesa.
Mas de cien profesionales del sector del vino y el turismo
participaran en esta asamblea internacional.
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. TR L8 L™ A - Y Servicios de La Rioja, presidido por Jaime Garcia-Cal-
: zada, mantuvo una reunién institucional con el alcalde de

Reunion con el
alcalde de Logrono

El Comité Ejecutivo de la Camara de Comercio, Industria

Logrono, Pablo Hermoso de Mendoza, y la concejala de
Economia y Hacienda, Esmeralda Campos.

Durante el encuentro, se repasaron los acuerdos de co-
laboracion vigentes entre las dos instituciones, como el
Plan de Dinamizaciéon del Comercio y el convenio de in-

: ternacionalizacién para la promocion exterior de la ciu-
: dad de Logrofio.

Consejo Social de
Logrono

El director general de la Camara de La Rioja, Florencio Nico-
las, es el representante de la institucion en el Consejo Social
de Logrofo para el periodo 2019-2023. La constitucion y
el nombramiento de los miembros de este érganos fueron
aprobados por el Pleno del Ayuntamiento de Logrofo.




SUMARIO e EDITORIAL ¢ COMERCIO EXTERIOR ¢ COMERCIO INTERIOR

EMPRENDEDORES ¢ TURISMO ¢ CAMARA POR DENTRO e

DEPARTAMENTOS

s
—
_— Direccion General y Secretaria General:
s
e Secretaria de Presidencia y Direccion:
(Camara

Comercio Interior: comin@camararioja.com

Ventanilla Unica Internacional: comex@camararioja.com

Industria, Innovacion y Emprendedores:
Comunicacion y Publicaciones:

Formacion y Empleo, Formacion Centros de Trabajo (FCT):

Administracion y Sistemas Informaticos:

Turismo:
PLAN CAMERAL DE EXPORTACIONES / PROMOCION DE Ventanilla Unica Empresarial La Rioja-Logrofio:
COMERCIO EXTERIOR / CORTE DE ARBITRAJE / ASESO-
RIA / CERTIFICADOS / COMUNICACION Y PUBLICACIONES / Agroalimentacion:
CATEDRA DE EMPRENDEDORES / ESTUDIOS / FIRMA DIGITAL /
FORMACION Y EMPLEO / GESTIONES DE COMERCIO EXTERIOR / Madera y Mueble:
INFORMACION EMPRESARIAL E INDUSTRIAL / VENTANILLA
UNICA EMPRESARIAL / PROGRAMAS / CATEDRA DE COMERCIO Recaudacion:
/ TURISMO / MISIONES Y VISITAS A FERIAS COMERCIALES /
OFICINAS PERMANENTES EN 35 PAISES DE TODO EL MUNDO / Recepcion y Atencion Telefonica:

VENTANILLA UNICA INTERNACIONAL / LOGRONO PUNTO COMERCIO
Alquiler de Instalaciones:

PARA MAS INFORMACION DIRIGIRSE A:
CAMARA DE COMERCIO E INDUSTRIA DE LA RIOJA
Gran Via 7, 72 planta - 26002 Logrofio
Tfno.: 941 248 500 - Fax: 941 239 965
camararioja@camararioja.com
www.camararioja.com
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www.camararioja.com
Gran Via n° 7, 7° planta

T. 941 248 500 - F. 941 239 965
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Mas servicios para satisfacer las necesidades actuales de la empresa riojana
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