Camara

La Rioja

CONTRATO PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO DE DESARROLLO DE LA CAMPARA DE
COMUNICACION DE NAVIDAD 2019-2020.

Ref. COM/07/2019

Lugar: Sede de la Cdmara Oficial de Comercio, Industria y Servicios de La Rioja.
Avenida Gran Via n2 7, piso 72, 26002 Logrofio (La Rioja).
Fecha: 11/11/2019.
Comienzo: 13:30 horas.
Terminacion: 15:00 horas.
Asistentes:
(i) El 6rgano de contratacién, compuesto por las siguientes personas:
Presidente: Don Fernando Cortezdn Fernéndez.
Vocal: Don Manuel Troya Santamaria.
Vocal: Don Florencio Nicolds Aransay.
Vocal: Dofia Pilar Gil Gonzélez.

Vocal: Don Jesus Angel Toyas Jalén (representado por Don Fernando Cortezén
Fernandez).

(i) Asesores técnicos del 6rgano de contratacién:

Doiia Laura Gil Vélez de Mendizébal, Responsable del Departamento de Comercio de la
Camara Oficial de Comercio, Industria y Servicios de La Rioja.

Por el 6rgano de contratacién se analiza la documentacién que los licitadores han
incluido en los sobres B de sus respectivas ofertas, y se procede a su valoracién conforme a los
criterios de adjudicacion que dependen de un juicio de valor, detallados en la cldusula 182.B)
PCAP, y que son los siguientes:

B.1.- Adaptacion de la imagen general de la campaia de Navidad 2019-2020: hasta 20
puntos.

El 6rgano de contratacién procede a valorar la creatividad, originalidad, calidad estética
y coherencia de las diferentes propuestas
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La unanimidad de los presentes considera que la mejor oferta de las presentadas en
relacién con estos pardmetros es la de “LCL COMUNICACION, 5.COO0P.”, toda vez que sigue la
linea de la imagen de la campafia pasada, si bien introduciendo elementos novedosos
estéticamente atractivos y vinculados con actividades relacionadas con la Navidad, asi como con
edificios y monumentos de la ciudad de Logrofio. Por su parte, la oferta presentada por
“THINKING CLOUDS, S.L.U” es idéntica a la del afio pasado, solo que en color verde, con lo que
no puede considerarse creativa ni original. Finalmente, “CODIGO ZETA, S.L.” también plantea
una imagen practicamente idéntica a la de la campafia pasada, cambiando tan solo la presencia
de un gorro de Papd Noel (donde antes habia una percha), el color (aunque se mantiene en
tonos rojos) y los detalles de fondo.

Por todo ello, la puntuacién asignada en este criterio de valoracién a los licitadores es la

siguiente:
“LCL COMUNICACION, S.COOP.” 20 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 10 puntos.
“CODIGO ZETA, S.L.” 12 puntos.

B.2.- Disefio del programa de actividades: hasta 15 puntos.

El 6rgano de contratacién procede a valorar la creatividad, originalidad, calidad estética,
coherencia y nimero de paginas de los programas propuestos.

La unanimidad de los presentes considera que la mejor oferta de las presentadas en
relacién con estos pardmetros es la de “LCL COMUNICACION, S.COOP.”. Asi, se valora muy
positivamente su creatividad, originalidad, coherencia y disefio estético, inclusivo de numerosos
elementos vinculados a actividades Navidefias, relativos ademéas a monumentos y edificios de la
ciudad de Logrofio, y coherentes con las imagenes utilizadas en el resto de acciones de la
campafia. No obstante, en Io tocante al nimero de paginas la oferta de “CODIGO ZETA, S.L.”
incluye 4 péginas adicionales sobre el minimo exigido por los Pliegos. Por tal razén, se le atribuye
a la oferta de “LCL COMUNICACION, S.COOP.” una puntuacidn de 14,

La oferta de “CODIGO ZETA, S.L.” merece una valoracién igualmente positiva en los
indicados aspectos, si bien se considera que la maquetacién a dos columnas resulta menos
atractiva estéticamente que la maquetaciéon a una Unica columna que propone “LCL
COMUNICACION, S.COOP.”. Por tal motivo, se le atribuye a aquella una puntuacién de 12
puntos.

Finalmente, la oferta de “THINKING CLOUDS, S.L.U.” no incluye una muestra del disefio
interior del programa (tan solo de la portada), lo que impide atribuirle una valoracién superior
a los 8 puntos.

Por todo ello, la puntuacién asignada en este criterio de valoracién a los licitadores es la

siguiente:
“LCL COMUNICACION, S.cOOP.” 14 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 8 puntos.
“CODIGO ZETA, S.L.” 12 puntos.
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B.3.- Distintivos o sefalizaciones a colocar en los comercios de Logrofio: hasta 15
puntos.

El drgano de contratacién procede a valorar Ia creatividad del formato y del disefio de
los distintivos, su originalidad, calidad estética y coherencia con el resto de acciones.

La unanimidad de los presentes considera que la mejor oferta de las presentadas en
relacién con estos pardmetros es la de “LCL COMUNICACION, 5.COOP.”, especialmente por su
propuesta de que sean 2 los distintivos en forma de bola de drbol de Navidad, por su perfecta
integracion con el resto de aspectos de la campaiia (imagen general, programa, etc.), por la
introduccién de elementos novedosos estéticamente atractivos y vinculados con actividades
relacionadas con la Navidad, y por la inclusién de edificios y monumentos de la ciudad de
Logrofio con ambiente navidefio.

En cuanto a la oferta de “CODIGO ZETA, S.L.”, se considera que igualmente merece una
valoracién positiva en esos aspectos, aunque sin duda los elementos que se introducen en los
distintivos son menos originales y creativos que los de la oferta de “LCL COMUNICACION,
S.COO0P.”, lo que justifica la diferente valoracién atribuida a una y otra.

Por ultimo, la oferta presentada por “THINKING CLOUDS, S.L.U.” se considera alejada de
las otras 2 en todos los aspectos.

Por todo ello, la puntuacién asignada en este criterio de valoracién a los licitadores es la

siguiente:
“LCL COMUNICACION, S.COOP.” 15 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 8 puntos.
“CODIGO ZETA, S.L.” 10 puntos.

B.4.- Soportes para la imagen general de la campaiia: hasta 15 puntos.

El 6rgano de contratacién procede a valorar el nimero y tipos de soportes en los que se
coloque la imagen general de Ia campaiia de Navidad 2019-2020, la distribucién de los mismos
entre las diferentes zonas y barrios de Logrofio, ubicacién concreta, colocacién fuera de
Logrofio, variedad de los tipos de soportes, caricter novedoso de los mismos, encaje de Ia
imagen general de la campafia en cada uno de los tipos de soportes propuestos, potencial
impacto que los soportes puedan tener en la eficacia de la campafia, incremento del niimero de
mupis a emplear por encima del minimo exigido por el PPTy la coherencia general del conjunto
de soportes propuestos.

A partir de estos parametros, la unanimidad del érgano de contratacién considera que
la mejor oferta es la de “LCL COMUNICACION, 5.COOP.”, pues incluye 20 mupis en Logrofio, 5
scrollers, 9 termémetros, la trasera de un autobus, 15 mupis en Pamplona y 4 mupis en Haro,
mientras que la de “CODIGO ZETA, 5.L.” incluye 14 mupis en Logrofio (6 menos), 3 scrollers (2
menos), 5 termémetros (4 menos), 1 mupi en Haro (3 menos) y 1 mupi en Miranda de Ebro (14
menos de los que aquella oferta incluye en Pamplona). Y la de “THINKING CLOUDS, S.L.U.” no
incluye previsién especifica al respecto, entendiéndose asi que solo propone el minimo exigido
por el PPT (14 mupis en Logroiio).

CAMARA DE COMERCIQ E INDUSTRIA DE LA RIQJA Gran Via 7, 8' Planta - 26001 Logrofio C.I.F. 0-2673001-J camararioja@camararioja.com - t,941 248 500 - f.941 239 965




Camara

La Rioja

Por todo ello, la puntuacién asignada en este criterio de valoracién a los licitadores es |a

siguiente:
“LCL COMUNICACION, S.COOP.” 15 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 8 puntos.
| “CODIGO ZETA, S.L.” 11 puntos.

B.5.- Plan de medios: hasta 25 puntos.

El érgano de contratacién procede a valorar el numero de las inserciones publicitarias
propuestas, formato, duracidn, ubicacién, horario, periodicidad, tamafio, audiencia de los
medios en que se Propongan realizar las inserciones, diversidad de las inserciones, propuesta
de medios dentro y fuera de Logrofio, incremento del ndmero de medios en que se realizaran
inserciones por encima de los minimos exigidos por el PPT, coordinacién con Ia campafia de
comunicacién y promocion de la Navidad 2019-2020 desarrollada en el mbito de Ia campanfa
de comunicacién general “Hola soy Logrofio, soy comercio”, porcentaje del presupuesto total
destinado a cada formato de insercién, coherencia de la estrategia de la campafia de
comunicacién y promocién, Y, en general, cualquier elemento que permita incrementar la
efectividad de la campafia de comunicacion y promocién de la campafia de Navidad 2019-2020.

Teniendo en cuenta estos pardmetros, la unanimidad de los miembros del érgano de
contratacidn concluye lo siguiente:

- enlo que se refiere a la prensa escrita, las ofertas incluyen en esencia lo siguiente:

“LCL COMUNICACION, S.COOP.”: La Rioja: 4 manchetas 2x2; Noticias de La Rioja: 7
faldones 3x5 y 8 médulos agenda y espacio diario en agenda; Gente: 1 faldén 2x5; Revista On:
Alava, Guiplzcoa, Navarra y Vizcaya 1 pdgina a color en cada una (se publica los sabados y se
distribuye con 4 periddicos).

“THINKING CLOUDS, S.L.U.”: La Rioja: 8 de 2x3 y 1 de 2x2; Noticias de I3 Rioja: Media
péginay 3 faldones.

“CODIGO ZETA, S.L.”: La Rioja: anuncio de agradecimiento de 4x5; Noticias de La Rioja:
> faldones; Guia Go: P4gina doble central. '

Se considera asi que en este apartado la mejor oferta es la presentada por “LCL
COMUNICACION, S.COOP.”, seguida de Ia presentada por “CODIGO ZETA, S.L.” y, tras ella, la de
“THINKING CLOUDS, S.L.U.”. En este sentido, se valora especialmente que aquella licitadora
presenta anuncios en medios impresos generalistas locales y regionales (enel caso de La Rioja)
€n mayor nimero que el resto de propuestas.

- en lo relativo a las emisoras de radio, las ofertas incluyen en esencia lo siguiente:

“LCL COMUNICACION, S.cOOP.”: SER: 60 cufias de 15' (Rioja, Haro y Calahorra); COPE:
25 cufias de 15' (Rioja y Alta); ONDA CERO: 30 cuiias de 15'; EUROPA FM: 20 cufias de 15' (Rioja);
MEGASTAR: 50 cufias de 15"; Europa FM Pamplona: 20 cufias de 15'; Cadena 100 Pamplona: 20
cufias de 15'; Onda Cero Pamplona: 20 cufias de 15'; Ser Vitoria: 20 cufias de 15'; Radio Vitoria:
20 cufias de 15'; Rock FM Vitoria: 20 cufias de 15',
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“THINKING CLOUDS, S.L.U.”: SER: 8 microespacios dé 5 minutos. Conexiones Mercado y
zonas comerciales; COPE: 60 cufias de 20'; ONDA CERO: 10 microespacios de 5 min con
conexiones,

“CODIGO ZETA, S.L.”: SER; 22 cufias de 20'; COPE: 22 cufias de 20'; ONDA CERO: 28 cuiias
de 20'; RADIO MARCA: 66 cufias de 20"

Asi, la mejor oferta en este punto es la presentada por la primera licitadora,
principalmente por incluir una mayor variedad de emisoras y un mayor nimero de cufias, tiene
en cuenta el ambito no solo local, también el regional de La Rioja y de otros lugares
limitrofes. Seguida la oferta de “CODIGO ZETA, S.L.” y, tras ella, la de “THINKING CLOUDS,
S.L.U.”, de la que no obstante se valora positivamente el formato de microespacios.

- en cuanto a las televisiones locales, las ofertas incluyen en esencia lo siguiente:

“LCL COMUNICACION, S.coOoPp.”: POPULAR TV: 40 sobreimpresiones; TVR: 30
sobreimpresiones.

“THINKING CLOUDS, S.L.U.”: POPULAR TV: 1 Conexidn en directo y 22 Spots de 20'; TVR:
22 spots de 20'

“CODIGO ZETA, S.L.”: POPULAR TV: 20 Spots de 20' rotacién; TVR: 15 spots de 20" tarde.

Asi, la mejor oferta en este aspecto es la de “THINKING CLOUDS, S.L.U.”, seguida de la
de “CODIGO ZETA, S.L.” y, en ltimo lugar, la de “LCL COMUNICACION, S.COOP.”, En TV, sin
embargo, la oferta mejor valorada hasta ahora correspondiente a LCL, el
planteamiento es mas flojo que las otras dos ofertas, incluye sobreimpresiones y no
spot.

- en lo concerniente a las publicaciones on-line, las ofertas se resumen en esencia de la
siguiente manera:

“LCL COMUNICACION, S.COOP.”: larioja.com: 50.000 impresiones 980x90 secciones
local y regién. Todos los dias de la campafa; eitb eus: Banner robapaginas 300x250 en portada
y secciones. Vizcaya y Alava. Rioja2.com: Banner 360x360 en portada y en todas las noticias
durante 12 dias. Nuevecuatrouno: 1 banner en portada 1 semana.

“THINKING CLOUDS, S.L.U.”: larioja.com: 16.250 impresiones. Banner 980x90 (home y
secciones); noticiasdelarioja.com: 1 banner durante la campafia y 1 articulo anclado en portada
con la programacién del mercado durante la campaiia; Rioja2: Banner 14 dias 1140x68 (PC) y
300x100 (mévil) en portada, y 2 articulos patrocinados; nuevecuatrouno: 1 banner 10 dias, 3 en
el Tempranillo, 3 en La Garnacha y 3 en Portada. 140.000 impresiones.

“CODIGO ZETA, S.L.”: larioja.com: 50.000 impresiones 980x90 secciones local y regién.
22 inserciones; noticiasdelarioja.com: 1  banner 1305x130. 22 inserciones;
elbalcondemateo.com: 1 banner, 1 leaderboard post, 1 leaderboard destacamos. 22
inserciones; Guia go: 1 super banner; Nuevecuatrouno: 1 banner 1 semana. 7 inserciones.

Asi la mejor oferta en medios digitales es “LCL COMUNICACION, S.COOP.” ya
que es la que hace un planteamiento completo con los tres medios on line de La Rioja
Yy, ademas, con uno potente como eitb.

- finalmente, en lo atinente a las redes sociales, los licitadores ofrecen lo siguiente:
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“LCL COMUNICACION, S.COOP.”: Gestidn de las Redes Sociales.

“THINKING CLOUDS, S.L.U."”: Aungue nada se dice al respecto en la oferta, se entiende
que solo oferta el minimo exigido por los Pliegos, sin més detalle.

“CODIGO ZETA, S.L.”: Gestidn de las Redes Sociales; 2 influencers cobertura toda la
semana, con 24 inserciones; Youtube.

En este apartado, la mejor oferta es la de “CODIGO ZETA, S.L.”, seguida de la oferta de
“LCL COMUNICACION, S.COOP.” y de la de “THINKING CLOUDS, S.L.U.”.

Por todo lo anteriormente expuesto, la puntuacién asignada en este criterio de
valoracion a los licitadores es la siguiente:

“LCL COMUNICACION, S.COOP.” 21 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 17 puntos.
“CODIGO ZETA, S.L.” 19 puntos.

Ha de resefiarse que la propuesta de plan de medios mas completa y equilibrada es la
de “LCL COMUNICACION, S.COOP.”: » cumple con los criterios de Ia Ley de Publicidad de La Rioja,
plantea anuncios en medios impresos generalistas locales y regionales (en el caso de La Rioja)
en mayor nimero que el resto de propuestas, en cuanto a las radios tiene en cuenta el mbito
no solo local, sino también el regional de La Rioja y de otros lugares limitrofes, en medios
digitales es la que hace un planteamiento completo con los tres medios on line de La Rioja y,
ademds, con uno potente como es eitb. Unicamente ofrece un planteamiento mas flojo en
cuanto a las televisiones, al incluir solo sobreimpresiones y no spots, y se ve superada por
“CODIGO ZETA, S.L.” en el campo de las redes sociales, lo que justifica que no se atribuya a
aquella la maxima puntuacién posible

Sumando las puntuaciones atribuidas a cada licitador en cada uno de los 4 criterios de
adjudicacién, el resultado obtenido es el siguiente (ordenado por orden decreciente):

“LCL COMUNICACION, S.COOP.” 85 puntos.
“CODIGO ZETA, S.L.” 64 puntos.
“THINKING CLOUDS, S.L.U.” 51 puntos.

Y para que prodlizca los efectos oportunos, este érgano de contratacién valora del modo

expues}o,! s sobyes B de los licitadores.
=

Dofia Pilar Gil Gonzélez,

ya Santamaria

Dofia Laura Gil Vélez de Mendizébal
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